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NMG
Comparative  Operation 

H1/2013 & H1/2014



997.4 

357.9 

45.6 21.2 41.5 18.0 

1,481.6 

863.6 

255.7 

34.8 18.4 45.6 
5.4 

1,223.5 

Advertising Circulation Printing Education Logistic Event Total 

H1 2013 H1 2014 

Unit : Million Baht

-133.8 MB.

13%

-102.2 MB.

29% -10.8 MB.

24%

-2.8 MB.

13%

-12.6 MB.

70%

-258.1 MB.

17%

+4.1 MB.

10%

Total Sales & Services 

Excluded  interest income & other income



589.4 

308.3 

99.7 

997.4 

419.6 
340.1 

103.9 

863.6 

Publishing Broadcasting New Media Total 

H1 2013 H1 2014 

Unit : Million Baht

-169.8 MB.

29%

-133.8 MB.

13%

+31.8 MB.

10% +4.2 MB.

4%

Advertising Revenue



899.9 

410.8 

1,310.7 

847.6 

392.7 

1,240.3 

Costs of Sales Selling & Admin Expenses Total 

H1 2013 H1 2014 

-18.1 MB.

4%

-52.3 MB.

6%

-70.4 MB.

5%

Costs and Expenses

Excluded  interest exp. & income tax exp.

Unit : Million Baht



1,569.4 
1,419.5 

149.9 

1,311.2 1,294.4 

16.8 

Revenue Cost & Expenses Net Profit 

H1 2013 H1 2014 -258.2 MB.

16%

-125.1 MB.

9%

-133.1 MB.

89%

Net Profit

Unit : Million Baht



H1 / 2013

59%

8%

11%
5%

4%
4% 4% 3%1% 1%

H1 / 2014

57%

9%

12%

5%

4%
4%

3% 3% 2%1% Free TV
Cab/Sat TV
Newspapers
Radio
Cinema
Magazines
Outdoor
Transit
In-Store
Internet

34,203
5,470

7,196
3,007

2,259
2,699

2,071
1,701
1,314

435

Free TV

Cab/Sat TV

Newspapers

Radio

Cinema

Magazines

Outdoor

Transit

In-Store

Internet

31,833
4,185

6,105
2,568
2,088
2,225
1,986
1,735

782
415

Free TV

Cab/Sat TV

Newspapers

Radio

Cinema

Magazines

Outdoor

Transit

In-Store

Internet

▼7%

Unit :
Million Baht

All Media :

60,355 MB

All Media :

53,923 MB

▼11%

▼23%
▼15%

▼15%
▼8%
▼18%

▼4%

▲2%

▼40%

▼5%

Remark

○ Excluded: Classified & House Ads. / Digital TV
○ Advertising Rate: Standard Rate

Share of Ad Spending by Media Period : 1st HALF YEAR
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H1 2013 H1 2014
THAI RATH DAILY NEWS

KOM CHAD LUEK MATICHON

KHAOSOD TOTAL

13%

749
564

338

257

73

74

1,160

896
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H1 2013 H1 2014
KRUNGTHEP TURAKIJ

POST TODAY

ASTV PHOO JADKARN DAILY

TOTAL

558
412

221

128

778

540
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H1 2013 H1 2014
BANGKOK POST

THE NATION

TOTAL

31%

Mass Business English

Daily Newspapers Ad Spending | 1st Half Year
Remark

○ Excluded: Classified & House Ads.
○ Advertising Rate: Standard Rate

▼20%

▲21%

▼25%
▼26%

▼17%

▼13%

23%

▼24%

▲2%

▼42%

Unit : Million Baht

▲7%



NMG
Broadcasting 



313.3 

135.8 

51.2 

500.3 

219.7 224.1 

53.1 

496.9 

Publishing Broadcasting New Media Total 

Q2 2013 Q2 2014 

Unit : Million Baht

-93.6 MB.

30%

-3.4 MB.

1%

+88.3 MB.

65%
+1.9 MB.

4%

Q2 : Advertising Revenue



NMG : Broadcasting ERA 

44%

45%

11%

Advertising Revenue [Q2]

Publishing Broadcasting New Media



Broadcasting Supply Chain 
Content

Creation 

Content 
Production 

Regional 

Co-Production 

Platform 

Management 

Studio 
Management

Eyeball 
Management 

TV Intellectual Property

Management  

Content 
Sourcing

Content 
Distribution 

IP 
Management 

International

Trading 







NOW26 
ทวีีระดบั 

Business Class 
ที่จะเพิ่มแต้มต่อ
ให้ชีวิตคุณ  





16

STRONG POSITIONING
26 YEARS OF EXPERIENCE





Weekday - Day Time 

News You Can Use 



ค ่า 19.30 น. 

รับประกนัความเข้มข้นด้วย ทมีข่าว “กรุงเทพธุรกจิ”



จับทุกจงัหวะลงทุนผ่านจอ    



กราฟฟิกจ ำลองสถำนกำรณ์



กราฟฟิกจ ำลองสถำนกำรณ์



Informative  Map 



Money Go Round 
วรีะ ธีรภทัร 
Thanong Report 
ทนง ขันทอง  

คนข่าวลายคราม 



Eyes On Thailand – มองไทย ในมุมเทศ 

HOST
สโรชา พรอุดมศักดิ์

9 สิงหาคม 2557   



Weekday - After Work 
World Class Entertainment  
20.15-21.00   Sitcom 
21.00-22.00   Series  
22.00-23.00   Series 

NOW 26  
พร้อมเสิร์ฟคณุด้วยความบนัเทิงเต็มพิกดั
กบั ซีรีส์ และ  ซิทคอม การันตีคณุภาพด้วยรางวลัเอมี 
อวอร์ด และ ลกูโลกทองค า  
เกือบ 3 ชัว่โมงท่ีเต็มอิ่มด้วยบนัเทิง มีสไตล์    







World Class Entertainment



World Class Entertainment



World Class Entertainment
Tour de France
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Lifestyle  แฟมลิีม่หีาง 



Lifestyle My Hobby 



Lifestyle 





Twitter 200,000 
Facebook 100,000 
Smart Phone App. 100,000 
Website 110,000



NOW News Update on BTS



AUDIENCE PROFILE

Period: May-July 2014 (Exc.22-24 May)

Age 4+



TOTAL REACH
Period: May-Jul 2014 (Exc.22-24 May)

Age 4+

31%

NATIONWIDE

NOW26

20.2
Million People

36%

GBKK

3.5
Million People

30%

UPC Urban

4.4
Million People

30%

UPC Rural

12.3
Million People

AREA
UNIVERSE

(’000)

NATIONWIDE 65'247

GBKK 9'666

UPC Urban 14'484

UPC Rural 41'097

17% 22% 61%

GBKK UPC Urban UPC Rural

Proportion (by Area)



59

41

Male

Female

3

7

6

21

27

36

4-9 Years

10-19 Years

20-29 Years

30-39 Years

40-49 Years

50+ Years

37

26

14

23

Primary or less

Secondary

Vocation/Diploma

Univ or High

24

46

10

10

10

White Collar

Blue Collar

Student

Housewife

Retire/Unem/No/Wait Edu

GENDER

AGE

EDUCATION

OCCUPATION

Source by

NATIONWIDE

AUDIENCE PROFILE

27

40

33

Lower

Middle

Upper

INCOME GROUP

73

Total Reach

1,012,000 People/Day

20,150,000 People/3Months

Nationwide Universe ('000): 65'247 | Period: May-Jul 2014 (Exc.22-24 May)



51

49

Male

Female

4

6

4

11

45

30

4-9 Years

10-19 Years

20-29 Years

30-39 Years

40-49 Years

50+ Years

21

28

16

35

Primary or less

Secondary

Vocation/Diploma

Univ or High

38

30

11

8

13

White Collar

Blue Collar

Student

Housewife

Retire/Unem/No/Wait Edu

GENDER

AGE

INCOME GROUP

EDUCATION

OCCUPATION

Source by

30

34

17

19

Lower

Middle

Upper

Upper Upper
70,000+

50,000-69,999

30,000-49,999

< 30,000

AUDIENCE PROFILE

70

GBKK Total Reach

191,000 People/Day

3,465,000 People/3Months

Bangkok Universe ('000): 9'666 | Period: May-Jul 2014 (Exc.22-24 May)



59

41

Male

Female

2

7

7

10

23

51

4-9 Years

10-19 Years

20-29 Years

30-39 Years

40-49 Years

50+ Years

33

26

16

25

Primary or less

Secondary

Vocation/Diploma

Univ or High

30

40

9

10

11

White Collar

Blue Collar

Student

Housewife

Retire/Unem/No/Wait Edu

GENDER

AGE

INCOME GROUP

EDUCATION

OCCUPATION
40,000+

20,000-39,999

< 20,000

Source by

AUDIENCE PROFILE

UPC : Urban Total Reach

232,000 People/Day

4,374,000 People/3Months

UPC Urban Universe ('000): 14'484 | Period: May-Jul 2014 (Exc.22-24 May)

28

51

21

Lower

Middle

Upper 72



62

38

Male

Female

3

8

7

29

20

33

4-9 Years

10-19 Years

20-29 Years

30-39 Years

40-49 Years

50+ Years

26

35

39

Lower

Middle

Upper

44

27

13

16

Primary or less

Secondary

Vocation/Diploma

Univ or High

16

53

11

10

10

White Collar

Blue Collar

Student

Housewife

Retire/Unem/No/Wait Edu

GENDER

AGE

INCOME GROUP

EDUCATION

OCCUPATION
30,000+

15,000-29,999

< 15,000

Source by

AUDIENCE PROFILE

74

UPC : Rural Total Reach

589,000 People/Day

12,311,000 People/3Months

UPC Rural Universe ('000): 41'097 | Period: May-Jul 2014 (Exc.22-24 May)



AUDIENCE PROFILE

SEX

AGE

HH
INCOME

EDU

OCC

50

50

4

11

9

15

22

39

30

40

30

17

14

31

38

16

45

16

11

12

Male
Female

4-9
10-19
20-29
30-39
40-49

50+
Upper
Middle
Lower

Univ or higher
Vocation/Diploma

Secondary
Primary or less

White Collar
Blue Collar

Student
Housewife

Retire/Unem/No/Wait

NATIONWIDE

DTT 22 CH.

59

41

2

7

5

22

30

34

32

41

27

26

15

27

32

27

43

10

9

11

Male
Female

4-9
10-19
20-29
30-39
40-49

50+
Upper
Middle
Lower

Univ or higher
Vocation/Diploma

Secondary
Primary

White Collar
Blue Collar

Student
Housewife

Retire/Unem/No/Wait

NATIONWIDE





ทั่วประเทศ 
ผู้ชม NOW26 มีรายได้อยู่
ในเกณฑ์สูง 32% รายได้
ปานกลาง 41% 
มีการศกึษาปริญญาตรี
ขึน้ไป 26%
อาชีพ White Collar 27%
ซึ่งสูงกว่าค่าเฉล่ียผู้ชม
ดจิติอลทวีี ทั่วประเทศ

หมายเหต:ุ White Collar หมายถึง 
พนกังานบริษัทเอกชน/รัฐวิสาหกิจ/
ราชการ/เจ้าของธุรกิจ เป็นต้น



JULY 
2014

DTT: Exc. CH7 (HD), CH9 (HD)



AUDIENCE PROFILE

SEX

AGE

HH
INCOME

EDU

OCC

44

56

4

7

6

13

27

43

39

28

33

26

18

28

28

26

30

12

11

21

Male
Female

4-9
10-19
20-29
30-39
40-49

50+
Upper
Middle
Lower

Univ or higher
Vocation/Diploma

Secondary
Primary or less

White Collar
Blue Collar

Student
Housewife

Retire/Unem/No/Wait

GBKK

DTT 22 CH.

49

51

4

7

2

14

51

22

29

38

33

33

19

27

21

37

33

12

8

10

Male
Female

4-9
10-19
20-29
30-39
40-49

50+
Upper
Middle
Lower

Univ or higher
Vocation/Diploma

Secondary
Primary

White Collar
Blue Collar

Student
Housewife

Retire/Unem/No/Wait

GBKK





ในกรุงเทพฯ     
ผู้ชม NOW26 มีรายได้ปาน
กลาง 38% มีการศึกษา
ปริญญาตรีขึน้ไป 33%
อาชีพ White Collar 37%   
ซึ่งสูงกว่าค่าเฉล่ียผู้ชมดจิติอล
ทวีีในกรุงเทพฯ โดยรวม
ส่วนกลุ่มที่มีรายได้ในเกณฑ์สูง
คิดเป็น 29%
ในขณะที่เม่ือรวมรายได้ระดบั
ปานกลางขึน้ไปมี 67%
ซึ่งเท่ากับค่าเฉล่ียผู้ชมดจิติอล
ทวีีในกรุงเทพฯ โดยรวม



หมายเหต:ุ White Collar หมายถึง 
พนกังานบริษัทเอกชน/รัฐวิสาหกิจ/
ราชการ/เจ้าของธุรกิจ เป็นต้น

JULY 
2014

67%

DTT: Exc. CH7 (HD), CH9 (HD)



VALUE AUDIENCE



















SOCIAL ENGAGEMENT
Live Audiences







“คนรุ่นใหม่ ยอดนกัพฒันา”
Social Project Challenge  













NOW ร่วมกบั กระทรวงวฒันธรรม 




